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Como a Embalagem

Agrega VA LO R

para o Negocio da Empresa

A agregacao ZERO de valor para 0 negocio proporcionada por
embalagens que n&o sao utilizadas com Inteligéncia € um
desperdicio de recursos que as empresas ndo podem mais aceitar



O Ponto de partida dessa reflexdo € a constatacao amplamente estudada de
gue No Novo cenario competitivo onde cada vez mais produtos disputam
espaco numa mesma categoria, a embalagem nao pode mais ser usada
apenas para carregar o produto pois se assim for, ela sera apenas um
investimento que incide na composicao de custos dos produtos sem agregar
valor para o negocio da empresa. Ou seja, um investimento que a empresa
fez apenas para conduzir seus produtos para o mercado sem nenhum
retorno além do cumprimento das funcdes basicas da embalagem: “Conter,
Proteger e Transportar”.

Com o advento do marketing que ganhou relevancia nos negocios a partir da
segunda guerra mundial, as funcdes mercadoldgicas da embalagem
comecaram a ganhar protagonismo no planejamento das empresas de
consumo que entenderam que a embalagem podia fazer mais pelo produto
do que. Apenas carrega-lo até a gbndola dos supermercados (Modelo de
COMErCIO que surgiu e se desenvolveu a partir dos anos 50) onde seria
exposto e competiria lado a lado com seus concorrentes, algo que nao
acontecia até entao.



O supermercado mudou a competicao e obrigou a embalagem a dar um
salto quantico incorporando as novissimas concepcdes e exigéncias do
marketing que comecgava a substituir a propaganda como unico meio de
promover a venda dos produtos.

Com a introducao do Marketing uma revolugcao aconteceu e a embalagem foi
chamada para a linha de frente dessa nova realidade que se impdos no
mercado.

Pois bem, agora, no século XXl com todas as novas tecnologias disponiveis,
uma nova revolucao se impdes € a embalagem novamente é chamada para
alinha de frente pois num mundo cada vez mais digital e virtual, ela € a parte
fisica da marca que tem contato com o consumidor no mundo real onde ele
vive a experiéncia com o produto.

A presenca fisica da embalagem na vida do consumidor se tornou a ultima
trincheira da batalha da “hiper conectividade/hiper competicdo” onde o
produto concorre num mundo cuja proporcao se tornou planetaria gragas ao
e-commerce. Hoje o produto nao concorre apenas com Seus concorrentes
locais, mas com o mundo todo.

Nesse cenario a embalagem se tornou a “Midia do futuro” como afirmou a
revista AdAge principal revista de Marketing dos USA e a principal
Ferramenta de Competitividade dos produtos de consumo. Como estudado
no Nucleo de estudos da Embalagem ESPM.

Por isso a Inteligéncia de Embalagem propdes que a agregacao de valor para
amarca e para a empresa € uma acao que precisa se tornar consciente e
efetiva para toas as empresas que concorrem no mercado em confronto
direto com seus concorrentes em busca da escolha e da fidelidade dos
consumidores.

Para explicar como a embalagem agrega valor para o negocio criei uma
escala de avaliagcao dos 6 topicos onde ela ajuda 0 negdcio da empresa:



Escala de Agregacao de Valor para o Negocio da Empresa
0S 6 TOPICOS ONDE A EMBALAGEM DEIXA DE SER APENAS CUSTO E PASSA A AGREGAR VALOR PARA O NEGOCIO

FERRAMENTA ~ CONEXAOQ SUSTENTA-
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Quem desejar conhecer um pouco mais sobre o tema pode baixar gratis

0 e-Book Check List da inteligéncia de Embalagem no site:
https.//www.mestriner.com.br




