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Inteligéncia de Embalagem

Pare de desperdicar o dinheiro investido em
suas embalagens, elas precisam ajudar o
negocio da empresal
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O custo da embalagem nao € desprezivel, 80% dos produtos existentes tem

embalagem e esse custo incide sobre elas em percentual maior ou menor

conforme a caracteristica e o valor do produto.

O conceito de “Inteligéncia de Embalagem” propde a utilizacao de todos os
recursos de design, marketing e comunicacao que a embalagem pode servir
de veiculo em beneficio da empresa. A ideia central desse conceito € evitar
que todos esses recursos sejam simplesmente desperdicados por empresas
que utilizam suas embalagens apenas para carregar seus produtos até o
mercado. E importante deixar claro que o custo da embalagem esta
embutido no custo final de comercializacao do produto e, portanto, caso este
valor investido pela empresa n&o seja utilizado para ajudar seu negocio ele

sera apenas custo desperdicado.

Sabemos que a embalagem € um componente estratégico fundamental, que
tem impacto no desempenho do produto e contribui decisivamente para a
construgao da marca na mente dos consumidores. Por isso, devido a sua
importante funcao, ela merece ser compreendida em todo 0 seu potencial e

tratada com o valor que merece.

Uma pergunta simples feita a gestores de grandes empresas numa pesquisa
do Nucleo de Estudos da Embalagem ESPM sobre Gestao Estratégica de
Embalagem revelou que cerca de metade dos gestores pesquisados
afirmaram que as embalagens de suas empresas eram “iguais” a de seus
concorrentes. A Pergunta era: As embalagens de sua empresa sdo melhores,

piores ou iguais as embalagens de seus concorrentes? A surpresa foi o fato



de quase 30% dos gestores afirmarem que suas embalagens eram “piores”

que as de seus concorrentes.

O objetivo da Inteligéncia de Embalagem € garantir que as embalagens da
empresa nao sejam em hipotese alguma inferior as embalagens dos
concorrentes pois, se isso acontecer a embalagem transmitira ao consumidor
a imagem de que além de sua embalagem, o produto também & inferior, uma
vez que 0s consumidores revelaram em pesquisa que utilizam a embalagem

como item de avaliacao e referéncia sobre os produtos que escolhem.

Uma vez garantindo que através de seu design a embalagem esta pelo
menos em igualdade de condicdes para competir, 0 proximo passo € utilizar
a embalagem como Ferramenta de Marketing, Veiculo de Comunicacao € Elo
de Conexao com a Internet. E nessa situacdo que a embalagem demonstra o
valor que ela transfere para a marca e funciona como componente

estratégico impactando o desempenho de venda dos produtos.

O Mantra da Inteligéncia de Embalagem € lembrar que: “no novo Cenario
Competitivo, a embalagem n&o pode mais ser utilizada apenas para Carregar
o produto”. N&o ¢ inteligente desperdicar o investimento feito na embalagem
desperdicando a enorme contribuicdo que ela pode oferecer ao negocio da

empresal
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