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O

Projeto de Design de
Embalagem Assistido por IA

Da interpretac¢do do briefing a entrega do arquivo de arte
final para produc¢do e a avaliagdo da embalagem pronta - com
checkpoints de perguntas para a IA no inicio de cada etapa

Como os designers deverm conduzir um projeto de design de embalagem - do briefing
criativo a arte final, ao langamento e a avaliacao do design no mercado - com checkpoints
de perguntas para a |A no inicio de cada etapa.

O que vocé encontra neste e-book

* Método em 12 etapas do processo de design de embalagem

* 96 perguntas-checkpoint para os designers fazerem a IA

* 12 prompts-modelo estruturados, um por etapa

* Guia de uso de |IA generativa de imagem, ética e propriedade intelectual
* Critérios de aprovacéao (gates), alertas e anexos: fichas, checklists,
avaliacao de design e glossario
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Apresentacao

O design de embalagem € uma das disciplinas mais completas do design: em poucos centimetros
quadrados, o designer precisa fazer a marca ser notada entre dezenas de concorrentes, comunicar o
produto e seus beneficios em segundos, atender a regras legais de rotulagem, respeitar os limites da
impressao e dos materiais, emocionar, informar e — cada vez mais — funcionar também na tela do
celular e na conversa das redes sociais.

A inteligéncia artificial generativa chegou ao estudio de design com enorme potencial: ela ajuda a analisar
categorias, a organizar pesquisas, a gerar ideias e imagens exploratérias, a revisar textos e layouts, a
preparar testes com consumidores e a conferir arquivos. Mas ela também traz riscos novos: estética
genérica, imagens que se parecem com obras de terceiros, informagodes inventadas e a tentacao de pular
etapas do raciocinio de design.

Este e-book propde um método para conduzir um Projeto de Design de Embalagem assistido por IA,
organizado em 12 etapas — do briefing criativo a arte final, ao lancamento e a avaliacao do design no
mercado. No inicio de cada etapa ha um Checkpoint: um conjunto de perguntas que o designer deve
fazer a IA antes de comegar o trabalho. As perguntas orientam o olhar, revelam lacunas cedo, ampliam o
repertorio criativo e deixam registrado o raciocinio que sustenta cada decisao de design.

O principio que atravessa todo o método € simples: a IA amplia a capacidade do designer, mas nao
substitui 0 seu olhar, a sua autoria, a sua responsabilidade e a sua relacdo com o cliente e com o
consumidor.

“O Design é o Componente Integrador do Processo de
Produgdo das Embalagens é o Designer que desenha a
Tlampa, o Frasco, o Rotulo e a Caixa de Embaque que se
integram no final do processo permitindo que o produto
parta da fabrica em direcdo ao seu destino onde precisa
chegar em prefeitas condicoes”

Professor Fabio Mestriner

A quem se destina

* Designers graficos, de produto e de embalagem, em estldios, agéncias e departamentos de marketing
* Alunos de graduagéo, pds-graduagao e MBA em design, embalagem e comunicagao

* Gestores de marca e de marketing que contratam e aprovam projetos de design de embalagem

* Profissionais de desenvolvimento de embalagem que trabalham em interface com o design

Como usar este e-book

Cada etapa segue a mesma estrutura, para que 0 método possa ser usado como roteiro de trabalho no
estudio ou em sala de aula:
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Bloco O que contém

Objetivo O que a etapa precisa resolver e por que ela é importante para o design
Entradas Informacdes e materiais necessarios para comegar

Papel da IA Onde a IA agrega mais valor ao designer naquela fase

Checkpoint Perguntas para a IA a serem feitas no inicio da etapa (codificadas CP n.x)
Prompt-modelo Um prompt completo, pronto para adaptar

Entregaveis O que deve existir ao final da etapa

Alertas Limites da IA, ética e propriedade intelectual

Gate de saida Critérios para aprovar a etapa e avancar

Os trechos entre colchetes — [categoria], [processo], [colar], [anexar] — devem ser substituidos pelas
informacdes reais do projeto. Muitas perguntas pedem que vocé anexe imagens (layouts, fotos de
gbndola, concorrentes): use ferramentas de |A que aceitem imagens e sempre confira a leitura que elas
fazem.
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Parte | — Fundamentos

1. O designer e a IA: quem faz o qué

No projeto de design de embalagem, a IA funciona melhor como assistente de pesquisa, parceira de
ideacao e revisora incansavel. O designer continua sendo o autor: € quem interpreta o problema, faz as
escolhas estéticas e estratégicas, cuida da coeréncia da marca e responde pelo resultado.

A IA apoia bem o designer em... O designer nao deve delegar a IA...

Organizar pesquisas, auditorias visuais e grades de | A interpretagdo estratégica e a escolha do caminho criativo
concorrentes

Gerar grande volume de ideias, nomes, metaforas e | A curadoria, o julgamento estético e a autoria do design
referéncias

Criar imagens exploratérias e moodboards A arte final, as ilustragbes e as fotografias definitivas sem
verificacdo de originalidade e de direitos

Revisar textos, hierarquia, legibilidade e consisténcia | A aprovagdo de cor, de prova e de impresséao
entre SKUs

Preparar roteiros de teste e analisar resultados A deciséo final com o cliente e a responsabilidade legal pelo
contetdo

2. O que é um Checkpoint

Checkpoint € o momento, no inicio de cada etapa, em que o designer para € interroga a IA com perguntas
estruturadas antes de executar o trabalho. Ele cumpre quatro fungoes:

» Diagnéstico: revela o que ainda ndo se sabe sobre a marca, o consumidor, a categoria ou as
restricoes.

* Repertorio: amplia as referéncias e as alternativas antes de o designer se apegar a primeira ideia.

* Prevencao: antecipa problemas de legibilidade, rotulagem, impressao, custo e propriedade
intelectual.

* Rastreabilidade: registra o raciocinio do projeto, o que fortalece a defesa do design diante do cliente
(Anexo A).

O Checkpoint (na entrada) € complementado pelo Gate de saida (no fim): o primeiro orienta o trabalho, o
segundo confirma que ele foi concluido e aprovado.

3. O fluxo do método

‘ Pergunta central Principal entregavel

1 Briefing criativo e imersao Qual problema de design vamos Briefing criativo aprovado
resolver?

2 | Pesquisa Onde e como a embalagem vai Auditoria visual e insights
competir?

3 | Diagndstico e restricoes O que preservar e quais limites Ativos distintivos e mapa de
respeitar? mandatorios

4 | Estratégia de design Que papel a embalagem cumpre para | Documento de estratégia de design
a marca?
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Pergunta central

Principal entregavel

5 | |deacdo e rotas criativas

Quais caminhos criativos sao
possiveis?

Rotas criativas finalistas

Design gréfico

Como a ideia vira layout?

Layouts completos aplicados

Estrutura, materiais e experiéncia

Como a embalagem € como objeto?

Forma, acabamentos e mockups

Como a solugao se estende a linha?

Sistema de variantes e guidelines

6

7

8 | Sistema de design

9 | Testes com consumidores

O design funciona para quem compra?

Relatério de testes

10 | Refinamento e aprovacoes

Estéa tudo certo e aprovado?

Design congelado

11 | Arte final e produgao

O impresso é fiel ao aprovado?

Arte final, provas e press check

12 | Langamento e avaliagao

O design entregou o prometido?

Relatério de desempenho e estudo

de caso

Observagao: o processo de design nao ¢ linear. As etapas 5 a 9 costumam acontecer em ciclos de
criacao, visualizagao, teste e ajuste. Os gates servem para formalizar as decisdes antes que mudangas
figuem caras — sobretudo a partir da Etapa 10.

4. Anatomia de uma boa pergunta para a IA

As perguntas-checkpoint funcionam melhor quando fazem parte de um prompt bem construido. Uma
estrutura Util € o modelo PCTFR:

Elemento ‘ O que informar ‘ Exemplo

P — Papel Quem a IA deve ser “Atue como diretor de arte sénior de embalagens de
alimentos.”

C — Contexto Marca, produto, publico, rota criativa, “Biscoito integral, publico jovem adulto, rota tipogréfica,

restricoes flexografia 6 cores.”

T — Tarefa O que exatamente deve ser feito “Avalie a hierarquia visual destes 3 layouts.”

F — Formato Como a resposta deve ser entregue “Em tabela, com 3 alteragdes prioritarias no final.”

R — Restricoes Limites, critérios e nivel de certeza “Né&o sugira clichés da categoria; marque [VERIFICAR]
onde houver duvida.”

Dica: crie um Bloco de Contexto do Projeto
Mantenha um texto curto (meia pagina) com os dados essenciais do projeto — marca, produto, publico,
posicionamento, rota escolhida, restricoes técnicas e decisdes aprovadas — e cole-0 no inicio de cada

conversa com a |A. Atualize-o a cada gate aprovado. O Anexo E traz um modelo para designers.

www.packaging.ia.br



5. IA generativa de imagem no design de embalagem

Ferramentas de geracdo de imagem sao poderosas para explorar conceitos, estilos e atmosferas em
pouco tempo. Para usa-las com responsabilidade no design de embalagem, siga estas orientagoes:

Moodboards e exploracéo de estilo

‘ Recomendacao

Uso adequado. Registre os prompts e as ferramentas utilizadas; apresente as
imagens ao cliente como exploragao, nao como solugao final.

Visualizagao rapida de rotas

Uso adequado para discussao interna e com o cliente, deixando claro que a
execucgao final sera desenvolvida pelo designer.

llustracoes e fotografias finais

Uso com cautela: verifigue os termos de uso comercial da ferramenta, a politica do
cliente sobre IA, a originalidade e a possibilidade de protecéo por direito autoral e
registro de marca.

Imitagao de artistas, marcas ou
embalagens existentes

Evite. Prompts que citam artistas vivos, marcas ou embalagens concorrentes
aumentam o risco juridico e ético e empobrecem a autoria.

Representacao de pessoas

Evite rostos que possam se parecer com pessoas reais e cuide da diversidade e
da representacao respeitosa.

Mockups e renderizagdes

Uso adequado, desde que nao criem expectativas de acabamento ou de cor que a
producao nao consiga reproduzir.

6. Regras de ouro do designer que usa IA

1. A autoria é sua

Regra ‘ Na pratica

Use a IA para ampliar opgoes; as escolhas, a curadoria e a coeréncia do design
sdo responsabilidade do designer.

2. Verifique sempre

Dados, tendéncias, normas de rotulagem e referéncias citadas pela IA devem ser
conferidos na fonte original.

3. Proteja o cliente

N&o insira informagdes confidenciais em ferramentas sem acordo de
confidencialidade; siga a politica de IA do cliente.

4. Respeite a propriedade intelectual

Verifique licengas de fontes, imagens e ilustracoes; evite semelhangas com marcas
e obras protegidas.

5. Fuja da média

A'lA tende a produzir o previsivel. Pega alternativas fora da convengéo e use seu
repertério para ir além.

6. Teste com pessoas reais

Opinides simuladas pela IA ndo substituem consumidores reais nem a observacao
do ponto de venda.

7. Seja transparente

Informe ao cliente onde e como a |A foi usada no projeto e registre prompts e
ferramentas.

7. Ferramentas de IA no fluxo do designer

* lAs conversacionais: estratégia, briefing, textos, andlise de layouts (com imagens), checklists e
roteiros de teste.

* lAs com busca e citacao de fontes: pesquisa de categoria, tendéncias e referéncias verificaveis.

* |As especializadas no setor de embalagem: respostas técnicas mais precisas sobre materiais,
processos de impressao, rotulagem e cadeia produtiva.

* |As de geracao de imagem e video: moodboards, exploragédo de estilo, visualizagdo de rotas e
conteudo para langamento.

* Recursos de IA em softwares de design, 3D e pré-impressao: mockups, renderizacoes, recorte
de imagens, ampliagao, verificagao de arquivos e automagao de variantes.

www.packaging.ia.br
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Parte Il — As 12 etapas do projeto

A seguir, cada etapa é detalhada com seu Checkpoint de abertura, o prompt-modelo, os entregaveis, 0s
alertas e o gate de saida. Recomenda-se registrar as respostas da IA na Ficha de Checkpoint (Anexo A)
e arquiva-las junto a documentagao do projeto.

Como conduzir um Checkpoint em 5 passos

1. Cole o Bloco de Contexto do Projeto atualizado (Anexo E).

Faca as perguntas do Checkpoint, adaptadas ao projeto — uma a uma ou em pequenos grupos.
Peca fontes, premissas € o0 grau de certeza de cada resposta.

Valide as respostas criticas com especialistas, fornecedores e fontes oficiais.

Registre as conclusdes na Ficha de Checkpoint e transforme-as em agdes da etapa.

ok~ W
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Etapa 1

_ Briefing criativo e imersao na marca

Fase 1 de 12

www.packaging.ia.br 1 0



OBJETIVO

Entender profundamente o desafio de design antes de desenhar qualquer coisa: o problema de negécio,
0 papel que a embalagem deve cumprir para a marca, o publico, o contexto competitivo e as restricoes.
O designer transforma o briefing do cliente — muitas vezes centrado em ‘o que fazer’ — em um briefing
criativo centrado em ‘qual problema resolver’, e mergulha no universo da marca para projetar a partir

dela, ndo a partir de gosto pessoal.

ENTRADAS NECESSARIAS

Briefing do cliente (marketing, produto, comercial)

Plataforma de marca, brandbook, manual de identidade e histérico de embalagens

Embalagem atual e amostras fisicas, fotos de gbndola e de e-commerce

Dados de vendas, pesquisas anteriores, orcamento, prazos e restricdes conhecidas

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

www.packaging.ia.br

Identificar lacunas e contradicdes no briefing do cliente

Resumir a plataforma de marca e o histérico da embalagem em uma sintese de imersao

Gerar o roteiro de entrevistas com os stakeholders do cliente

Reescrever a demanda como um briefing criativo claro, com o problema de design no centro

CHECKPOINT 1
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP1.1

CP1.2

CP1.3

CP1.4

CP1.5

CP 1.6

CP1.7

CP1.8

Analise este briefing [colar]: qual € o problema de negdécio que a embalagem precisa resolver?
O briefing descreve um problema ou ja impde uma solugao de design?

Quais informacdes essenciais faltam para iniciar 0 projeto de design (publico, posicionamento,
preco, canais, concorrentes, restricbes técnicas e legais, orcamento, prazo, critérios de
aprovagao)?

O que a marca representa hoje? Resuma propdsito, personalidade, tom de voz, promessa e
valores a partir deste material [colar brandbook/plataformal].

Quais sao os objetivos do projeto em ordem de prioridade (ser notado, ser entendido, ser
preferido, justificar preco, comunicar atributo, modernizar sem perder reconhecimento)?

Qual o escopo do design: redesign evolutivo, revolucionario, extensao de linha, nova marca,
embalagem estrutural, edigao limitada? Qual o grau de liberdade criativa autorizado?

Elabore o roteiro de entrevistas de imersdo com marketing, vendas, P&D, producao, trade
marketing e, se possivel, o fundador ou CEO.

Quais critérios o cliente usara para aprovar o design? Como transformar critérios subjetivos (‘mais
premium’, ‘mais moderno’) em critérios observaveis?

Redija um briefing criativo de uma pagina: desafio, publico, insight inicial, mensagem principal,
mandatdrios, liberdades, entregaveis e critérios de sucesso.
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PROMPT-MODELO

Vocé é diretor de estratégia de uma consultoria de design de embalagem. Leia o briefing do cliente
e 0 material de marca abaixo e entregue: (1) o problema de design reformulado em uma frase; (2) as
lacunas criticas do briefing; (3) as contradicbes entre objetivos; (4) um briefing criativo de uma péagina
(desafio, publico, mensagem principal, mandatoérios, liberdades, critérios de sucesso). Nao invente
dados: escreva ‘A CONFIRMAR’ onde faltar informacao. Material: [colar].

ENTREGAVEIS DA ETAPA

* Briefing criativo aprovado pelo cliente

* Sintese de imerséo na marca

* Mapa de stakeholders € critérios de aprovagao

* (Cronograma e escopo de entregaveis de design

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* AIlAnao conhece a cultura interna do cliente nem as preferéncias dos decisores: a imersao humana
€ insubstituivel.

* Na&o insira em ferramentas de IA dados confidenciais do cliente (langamentos, pregos, estratégias)
sem autorizagao e sem ferramenta com acordo de confidencialidade.
* Um briefing criativo sem aprovacgao formal gera retrabalho garantido.

GATE DE SAIDA — Etapa 1

[1 Problema de design e objetivos priorizados aprovados
1 Grau de liberdade criativa e mandatérios acordados

1 Critérios de aprovagao definidos por escrito

Aprovado por: Data:  / / Versao:
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Etapa 2

— Pesquisa: categoria, consumidor, ponto de venda e ambiente digital

Fase 2 de 12

www.packaging.ia.br 1 3



OBJETIVO

Compreender o territério onde a embalagem vai competir: os codigos visuais da categoria, o
comportamento de compra e de uso do consumidor, a gbndola fisica e a vitrine digital. A pesquisa revela

0 que € convencao a respeitar, o que € cliché a evitar e onde ha espaco de diferenciacéo.

ENTRADAS NECESSARIAS

Briefing criativo aprovado (Etapa 1)

Fotos de gbndola (store check) e capturas de e-commerce, marketplaces e redes sociais

Amostras fisicas de concorrentes e de categorias adjacentes

Pesquisas de consumidor, dados de mercado e tendéncias disponiveis

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

www.packaging.ia.br

Organizar a auditoria visual da categoria e identificar padroes

Montar grades comparativas de concorrentes (cor, forma, tipografia, imagem, claims)

Sintetizar tendéncias de design e de consumo, com fontes

Construir personas e jornadas de compra € uso a partir de dados reais

CHECKPOINT 2
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP 2.1

CP 2.2

CP23

CP24

CP 25

CP 2.6

CP2.7

CP 2.8

Quais séo os codigos visuais da categoria [categoria] no Brasil — cores, formas, tipografia,
fotografia, ilustragdo, materiais, acabamentos? Quais sao obrigatérios para a categoria ser
reconhecida e quais sdo apenas habito?

Analise estas embalagens concorrentes [anexar imagens]: organize uma grade com marca,
bloco de cor, hierarquia de informacao, estilo de imagem, tipografia, claims, pontos fortes e
fracos.

Onde estao os ‘espagos em branco’ visuais da categoria — cores, estilos ou linguagens que
ninguém ocupa e que poderiam diferenciar a marca?

Como ¢é a jornada do consumidor com este produto: descoberta, escolha na géndola ou na
tela, compra, abertura, uso, armazenamento e descarte? Em quais momentos a embalagem é
decisiva?

Como a embalagem aparece no e-commerce e nas redes sociais (miniatura, imagem hero,
unboxing, contetdo de usuarios)? Que exigéncias isso impoe ao design?

Quais tendéncias de design de embalagem (visuais, materiais, sustentabilidade, personalizagao,
minimalismo, maximalismo) s&o relevantes para este publico? Cite fontes para que eu verifique.

Quais categorias vizinhas ou referéncias fora da categoria podem inspirar solugbes novas sem
copiar ninguém?

Sintetize a pesquisa em 5 insights de design, cada um com a evidéncia que o sustenta e a
oportunidade que ele abre.
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PROMPT-MODELO

Atue como pesquisador de design e de comportamento do consumidor. Com base nas imagens e
informagdes abaixo, produza: (1) mapa dos codigos visuais da categoria, separando convencoes
obrigatérias de clichés; (2) grade comparativa dos concorrentes; (3) espacos de diferenciagao visual;

(4) 5 insights de design com evidéncia e oportunidade. Separe FATOS (com fonte) de HIPOTESES.
Material: [colar/anexar].

ENTREGAVEIS DA ETAPA

* Auditoria visual da categoria (painel de gbndola e de e-commerce)
* Grade de anélise competitiva
* Personas e jornada de compra e uso

* Insights de design priorizados

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* A A pode descrever mal imagens peguenas, cores e texturas: valide a leitura com as amostras
fisicas.

* Tendéncias e dados citados pela IA devem ser conferidos na fonte original.
* Pesquisa de mesa n&o substitui observagao real de consumidores no ponto de venda.

GATE DE SAIDA — Etapa 2

1 Auditoria visual concluida e apresentada ao cliente
[l Insights de design validados

[ Oportunidades de diferenciacao acordadas

Aprovado por: Data:  / / Versao:

www.packaging.ia.br
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Etapa 3

— Diagnéstico da marca, da embalagem atual e das restricoes

Fase 3 de 12

www.packaging.ia.br 1 6



OBJETIVO

Avaliar o que a embalagem atual (ou a marca, em um langamento) tem de valor € o que precisa mudar,
identificando os ativos distintivos que nao podem ser perdidos. Ao mesmo tempo, mapear todas as
restricoes que afetam o design: informacdes obrigatorias, areas minimas, formato, materiais, processo
de impressao e custo.

ENTRADAS NECESSARIAS

Embalagem atual, histérico de versoes e resultados de vendas
Pesquisas de reconhecimento e de percepcao da marca, se houver
Legislacao de rotulagem da categoria e textos obrigatérios

Especificacdes técnicas: faca/planificagdo, material, processo de impresséo, nimero de cores,
acabamentos

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

Organizar o inventario de ativos distintivos da marca
Avaliar a embalagem atual com critérios objetivos de comunicacao
Mapear elementos obrigatérios e calcular a area Util disponivel para o design

Traduzir restricoes técnicas de impressao em regras de design

CHECKPOINT 3
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP 3.1 Quais sao os ativos distintivos da marca (cor, forma, logotipo, personagem, simbolo, tipografia,
padrao grafico, slogan)? Quais tém alto reconhecimento e quais s&o pouco associados a marca?

CP 3.1 Avalie aembalagem atual [anexar]: o que funciona e o que nao funciona em impacto na géndola,
identificacdo da marca, clareza da variante, comunicacéo do beneficio e apelo emocional?

CP 3.1 O que o consumidor associa hoje a esta embalagem? O que perderiamos com uma mudanca
radical? Proponha uma matriz ‘manter, evoluir, mudar, eliminar’ para cada elemento.

CP 3.1 Quais informacoes obrigatérias de rotulagem se aplicam a este produto e quanto espaco elas
ocupam em cada painel? Qual area sobra para marca e comunicagao?

CP 3.1 Quais restrigbes do processo de impressao [processo] no substrato [material] devem virar
regras de design (nUmero de cores, cores especiais, reticula, detalhes minimos, textos vazados,
degradés, fotografia)?

CP 3.1 Quais acabamentos (verniz localizado, hot stamping, relevo, laminacéo, texturas) sao viaveis no
orcamento e no processo disponivel?

CP 3.1 Quais regras do manual de identidade da marca (area de protecao, uso do logotipo, cores
institucionais, tipografia) se aplicam a embalagem e onde ha flexibilidade™?

CP 3.1 Consolide o diagnéstico em um documento de diretrizes: ativos a preservar, problemas a resolver,
restricoes obrigatorias e liberdades criativas.
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PROMPT-MODELO

Vocé é consultor de brand equity e de design de embalagem. Com base na embalagem atual € nas
informagdes abaixo, elabore: (1) inventario de ativos distintivos classificados por forca e unicidade;
(2) avaliacdo da embalagem atual em impacto, identificagéo, clareza, beneficio e emocéo (nota de
1 a 5 com justificativa); (3) matriz manter/evoluir/mudar/eliminar; (4) lista de restricbes obrigatérias de
rotulagem e de impressao que afetam o layout. Material: [colar/anexar].

ENTREGAVEIS DA ETAPA

* Inventario de ativos distintivos e matriz manter/evoluir/mudar/eliminar
» Diagnéstico da embalagem atual

* Mapa de informagodes obrigatoérias e area Util por painel

* Regras técnicas de design para o processo de impressao

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

» Aforcareal de um ativo distintivo s6 se mede com pesquisa de reconhecimento; a IA pode apenas
levantar hipoteses.

* Requisitos de rotulagem citados pela IA devem ser confirmados na legislacéo vigente e com o
regulatério do cliente.

* Restrigbes de impressao variam por fornecedor: confirme com a gréafica ou convertedor.

GATE DE SAIDA — Etapa 3

[J Ativos a preservar aprovados pelo cliente

[1 Mapa de mandatdrios e area Util validado pelo regulatério

"1 Regras técnicas confirmadas com o fornecedor de impressao

Aprovado por: Data: / / Verséo:
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Etapa 4

_ Estratégia de design e posicionamento

Fase 4 de 12
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OBJETIVO

Definir a estratégia que orientara toda a criagcao: o papel da embalagem para a marca, o territério de
posicionamento, a proposta de valor, a hierarquia de mensagens e os principios de design. E a ponte
entre pesquisa e criagao — sem ela, as rotas criativas viram apenas estética..

ENTRADAS NECESSARIAS
* Briefing criativo, pesquisa e diagnéstico (Etapas 1 a 3)
» Estratégia de marketing e de preco

* Arquitetura de marca e portfélio do cliente

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

* Propor territérios de posicionamento alternativos e compara-los
» Estruturar a hierarquia de mensagens e os principios de design
» Testar a coeréncia da estratégia com os insights e 0s objetivos

* Redigir o documento de estratégia de design

CHECKPOINT 4
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP 4.1 Com base nos insights, quais 3 a 4 territérios de posicionamento a embalagem poderia ocupar
(ex.: especialista, natural, indulgente, pratico, divertido, premium acessivel)? Quais os pros e
riscos de cada um?

CP 4.2 Qual é a proposta de valor que a embalagem precisa comunicar em até 3 segundos? Escreva-a
em uma frase simples.

CP 4.3 Qual a hierarquia de mensagens ideal: o que o consumidor deve ver em primeiro, segundo e
terceiro lugar (marca, produto, variante, beneficio, prova, claims)?

CP 4.4 Quais principios de design (ex.: ‘simplicidade radical’, ‘o produto € o herdi’, ‘cor como codigo de
variante’) devem guiar a criagao? Proponha de 4 a 6 principios.

CP 4.5 Como a embalagem se relaciona com a arquitetura de marca (marca mae, submarca, endosso)
e com o restante do portfolio?

CP 4.6 Como o posicionamento de preco deve se refletir em materiais, acabamentos, densidade de
informacao e linguagem visual?

CP 4.7 Qual o equilibrio desejado entre familiaridade (reconhecimento) e diferenciacao (novidade) para
este projeto?

CP 4.8 Redija um documento de estratégia de design de uma pagina, que servira de régua para avaliar
todas as rotas criativas.
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PROMPT-MODELO

Atue comoestrategistade marcae design de embalagem. A partir do briefing, dos insights e do diagnéstico
abaixo, proponha 3 territdrios de posicionamento, compare-os em uma tabela (aderéncia a marca,
diferenciagao, relevancia para o consumidor, risco) e recomende um. Para o territério recomendado,
defina: proposta de valor em uma frase, hierarquia de mensagens, 5 principios de design e o equilibrio
familiaridade X diferenciacao. Material: [colar].

ENTREGAVEIS DA ETAPA
* Documento de estratégia de design
* Territorio de posicionamento aprovado

* Hierarquia de mensagens e principios de design

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* A A tende a gerar posicionamentos genéricos; exija que cada territério esteja ancorado em um
insight especifico.

* (Claims e mensagens devem ser validados quanto a comprovacao e legalidade antes de chegar ao
layout.

GATE DE SAIDA — Etapa 4

[ Estratégia de design aprovada pelo cliente

[1 Hierarquia de mensagens e claims validados

{1 Principios de design acordados como critérios de avaliacao

Aprovado por: Data:  / / Verséo:
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Etapa 5

— Ildeacao e rotas criativas

Fase 5 de 12
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OBJETIVO

Explorar o maior numero possivel de ideias antes de convergir. O designer gera conceitos visuais e
verbais a partir da estratégia, organiza-os em rotas criativas distintas e apresenta as mais promissoras
em forma de painéis e esbocos. A |A acelera a divergéncia, mas a curadoria e o0 olhar autoral sdo do
designer..

ENTRADAS NECESSARIAS
* Documento de estratégia de design (Etapa 4)
* Auditoria visual e insights (Etapa 2)

* Ativos distintivos e restricdes (Etapa 3)

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

* Gerar ideias e metaforas visuais em grande quantidade

* Combinar e cruzar conceitos (brainstorm assistido, SCAMPER, analogias)
* Gerar imagens exploratérias, moodboards e referéncias de estilo

* Nomear e descrever as rotas criativas para apresentacao

CHECKPOINT 5
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP 5.1 Apartir da estratégia [colar], gere 20 ideias de conceito visual para a embalagem, cada uma com
nome, ideia central e como ela expressa o posicionamento.

CP 5.2 Apligue o método SCAMPER (substituir, combinar, adaptar, modificar, propor outro uso, eliminar,
inverter) a embalagem atual ou aos cddigos da categoria. Quais ideias surgem?

CP 5.3 Quais metaforas, simbolos ou narrativas visuais poderiam expressar o beneficio principal sem
clichés da categoria?

CP 5.4 Agrupe as ideias em 4 rotas criativas bem distintas entre si (ex.: evolutiva, disruptiva, tipografica,
ilustrada) e descreva cada uma: ideia, tom, cor, tipografia, imagem, forma.

CP 5.5 Para cada rota, descreva em detalhe um moodboard (referéncias de cor, tipografia, textura, estilo
de imagem) e escreva prompts de imagem para gerar ilustracoes exploratorias.

CP 5.6 Quais riscos cada rota apresenta (semelhanca com concorrentes, perda de reconhecimento,
leitura cultural indesejada, dificuldade de impressao, custo)?

CP 5.7 Avalie as rotas contra os principios de design e a estratégia em uma matriz de deciséo. Quais 2
ou 3 devem seguir para desenvolvimento?

CP 5.8 Redija a narrativa de apresentacao de cada rota finalista: problema, insight, ideia, como funciona
na gondola e no digital.
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PROMPT-MODELO

Vocé é diretor de criacao de um estudio de design de embalagem. Com base na estratégia abaixo, gere
4 rotas criativas radicalmente diferentes. Para cada uma: nome, ideia em uma frase, descricao de cor,
tipografia, estilo de imagem e forma, 3 prompts de imagem para moodboard e o principal risco. Evite os
clichés da categoria listados a seguir: [listar]. Depois, pontue cada rota de 1 a 5 contra os principios de
design [listar] e recomende as finalistas. Estratégia: [colar].

ENTREGAVEIS DA ETAPA

* Banco de ideias e esbogos (sketches)
* 3 a4rotas criativas com moodboards
* Matriz de avaliacdo das rotas

* Rotas finalistas aprovadas para desenvolvimento

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* Imagens geradas por IA podem reproduzir estilos de artistas, marcas ou embalagens existentes:
nunca use essas imagens como arte final e verifique a originalidade de tudo o que for aproveitado.

* Verifique o0s termos de uso comercial da ferramenta de geracao de imagem e a politica do cliente
sobre IA generativa.

* AlAtende a média estética: peca explicitamente rotas fora da convencao e aplique curadoria autoral.

GATE DE SAIDA — Etapa 5

[1 Rotas finalistas escolhidas pelo cliente
11 Originalidade das referéncias verificada
[1 Riscos de cada rota registrados

Aprovado por: Data: / / Versao:
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Etapa 6

_ Desenvolvimento do design grafico

Fase 6 de 12
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OBJETIVO

Transformar as rotas escolhidas em layouts completos e aplicados a embalagem real: grid, tipografia,
cor, imagem, ilustracéao, bloco de marca, hierarquia e todas as faces e painéis. E a etapa em que a ideia
encontra a forma, 0 espago e as restricoes reais.

ENTRADAS NECESSARIAS

* Rotas criativas aprovadas (Etapa 5)

* Planificacao/faca real da embalagem e modelo 3D

* Mapa de informagdes obrigatodrias e regras técnicas (Etapa 3)

» Textos provisoérios e imagens de produto

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

* Apoiar decisdes de tipografia, paleta e grid com justificativas
* Gerar variacdes de layout e de composicao para comparagao
e Revisar hierarquia visual, legibilidade e contraste

* Redigir e ajustar textos de embalagem (naming, claims, descricdes) no tom da marca

CHECKPOINT 6
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP 6.1 Para esta rota [descrever], quais familias tipograficas combinam com o posicionamento?
Considere legibilidade em tamanhos pequenos, licenga de uso comercial e disponibilidade de
PESOS.

CP 6.2 Proponha uma paleta de cores com cores principais, de apoio e de variantes, considerando
contraste, codigos da categoria, reprodugao no processo [processo] e acessibilidade para
daltonicos.

CP 6.3 Analise este layout [anexar]: a hierarquia visual segue a hierarquia de mensagens aprovada?
Onde o olhar entra, para onde vai € 0 que € ignorado?

CP 6.4 O bloco de marca e a variante sao legiveis a 2 metros na géndola e em uma miniatura de 150 px
no e-commerce? Proponha ajustes.

CP 6.5 Como distribuir as informacdes nos painéis (frontal, verso, laterais, topo, fundo) para equilibrar
comunicacéo, obrigatérios e experiéncia de leitura?

CP 6.6 Escreva 5 alternativas de titulo, descritor e claim principal no tom de voz da marca, com no
maximo [N] palavras cada.

CP 6.7 Quais estilos de fotografia ou ilustracdo do produto reforgam o apetite, a eficacia ou a emogao
desejada”? Descreva o briefing fotografico ou de ilustracéo.

CP 6.8 O layout funciona em todos os tamanhos e formatos da linha (grande, pequeno, saché,
multipack)? O que precisa ser adaptado?
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PROMPT-MODELO

Atue como diretor de arte sénior de embalagem. Avalie os layouts anexos da rota [nome] segundo: (1)
aderéncia a estratégia e aos principios de design; (2) hierarquia visual e percurso do olhar; (3) legibilidade
na gbndola e em miniatura digital; (4) tipografia, cor e imagem; (5) distribuicao dos painéis. Responda
em tabela Ponto | Diagnostico | Gravidade | Sugestéo, e termine com as 3 alteragbes prioritarias.
Layouts e contexto: [anexar/colar].

ENTREGAVEIS DA ETAPA

* Layouts completos das rotas finalistas aplicados a planificagao
* Definicdo de tipografia, paleta, grid e estilo de imagem

* Briefing de fotografia ou de ilustragao

* Textos de embalagem em versao preliminar

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* Leituras de cor e de contraste feitas pela IA a partir de imagens sao aproximadas; use ferramentas
de medicao e provas de cor.

* Confirme a licenca de uso de fontes, fotografias e ilustracdes para aplicacdo comercial em
embalagem.

» Textos gerados pela IA precisam de revisao de marca, regulatoéria e juridica.

GATE DE SAIDA — Etapa 6

[1 Layouts finalistas aprovados para visualizagéo 3D

[ Tipografia, cores e imagens com licencas verificadas
[1 Hierarquia e legibilidade validadas

Aprovado por: Data: / / Versao:
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Etapa 7

— Design estrutural, materiais, acabamentos e experiéncia

Fase 7 de 12
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OBJETIVO

Integrar forma, material e acabamento ao design grafico, projetando a embalagem como objeto
tridimensional e como experiéncia: pega, abertura, toque, som, unboxing, exposicao e descarte. O
designer trabalha junto com a engenharia de embalagem e com fornecedores para que a ideia seja viavel.

ENTRADAS NECESSARIAS

e |ayouts aprovados (Etapa 6)

* Especificagoes técnicas e restricoes da linha de envase
» Portfélio e capacidades de fornecedores

* Metas de custo e de sustentabilidade

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

* Gerar alternativas de forma, formato e sistemas de abertura

» Comparar materiais e acabamentos quanto a efeito visual, custo e reciclabilidade
» Descrever e roteirizar a experiéncia de uso e de unboxing

* Apoiar a criagdo de mockups e renderizacdes 3D

CHECKPOINT 7
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP 7.1 Quais alternativas de forma e formato poderiam reforcar o posicionamento e a diferenciacao na
gbndola, respeitando as restricoes da linha de envase [descrever]?

CP 7.2 Quais materiais e acabamentos (papéis especiais, texturas, metalizados, verniz tatil, relevo, janelas,
transparéncias) traduzem a rota criativa? Compare efeito, custo, viabilidade e reciclabilidade.

CP 7.3 Como 0 acabamento pode criar uma experiéncia sensorial coerente com a marca (toque, peso
percebido, som de abertura, cheiro)?

CP 7.4 Roteirize a experiéncia de unboxing para o e-commerce e para o presente: o que o consumidor
V&, sente e descobre em cada camada?

CP 7.5 A embalagem é ergonbmica e acessivel (pega, abertura, leitura, uso por idosos e por pessoas
com deficiéncia)? Que solugdes de design inclusivo podem ser adotadas?

CP 7.6 Quais escolhas de design podem tornar a embalagem mais sustentavel sem perder impacto
(menos tinta, menos acabamentos, monomaterial, design para desmontagem, instrugdes de
descarte)?

CP 7.7 Como a embalagem se comporta exposta (em pé, deitada, empilhada, em display, em caixa
pronta para gbndola)? O design funciona em todas as posicoes?

CP 7.8 Quais informacdes e especificacdes devem ser passadas a engenharia e ao fornecedor para
validar a viabilidade da forma e dos acabamentos?
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PROMPT-MODELO

Vocé é designer estrutural e especialista em materiais € acabamentos de embalagem. Para arota [nome]
e o0 produto [descrigao], proponha 3 alternativas de formay/sistema de embalagem e, para cada uma,
uma combinacao de material e acabamento. Compare em tabela: impacto visual, experiéncia sensorial,
custo relativo, viabilidade na linha [descrever], reciclabilidade e riscos. Recomende uma alternativa e
liste 0 que precisa ser validado com o fornecedor.

ENTREGAVEIS DA ETAPA

* Definigao de forma, material e acabamentos
* Mockups fisicos e renderizagbes 3D

* Roteiro de experiéncia de uso e de unboxing

* Especificagdo preliminar para engenharia e fornecedores

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* \Viabilidade técnica, custo e prazo de acabamentos e formatos especiais s6 se confirmam com
fornecedores e prototipos.

* Renderizagbes realistas podem criar expectativas que a producao ndo reproduz: deixe claras as
limitagOes ao cliente.

* Acabamentos metalizados, laminacdes e combinacdes de materiais podem comprometer a
reciclabilidade.

GATE DE SAIDA — Etapa 7

[0 Forma, material e acabamentos validados com engenharia e fornecedores
[1 Mockups aprovados pelo cliente

[1 Custo estimado dentro do orcamento

Aprovado por: Data: / / Verséo:
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Etapa 8

— Sistema de design: portfdlio, variantes e extensoes

Fase 8 de 12

www.packaging.ia.br 31



OBJETIVO

Transformar a solugao escolhida em um sistema capaz de se desdobrar por toda a linha — sabores,
fragrancias, versoes, tamanhos, formatos, edicoes especiais e futuras extensbes — com consisténcia,
clareza de navegacao na géndola e eficiéncia de produgéao.

ENTRADAS NECESSARIAS
* Design aprovado da embalagem-mae (Etapas 6 € 7)
* Portfélio completo de SKUs, tamanhos e formatos

* Arquitetura de marca e planos de expansao da linha

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

» Estruturar a arquitetura de variantes e a logica de navegacao

* Gerar codificacbes de cor, icone e nomenclatura para as variantes
* Verificar consisténcia entre todos os SKUs

* Redigir o guia de aplicacao (guidelines) da embalagem

CHECKPOINT 8
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP 8.1 Liste todos os SKUs da linha e proponha uma arquitetura de variantes: o que € fixo (marca, grid,
bloco), o que varia (cor, imagem, nome) e o que é opcional.

CP 8.2 Proponha um sistema de codificacao de variantes (cor, icone, padrao, tipografia) que funcione
também para consumidores dalténicos e em miniaturas digitais.

CP 8.3 Como o consumidor navega pela linha na géndola? O bloco de marca se forma com os produtos
lado a lado? Como organizar o planograma ideal?

CP 8.4 Como adaptar o design para tamanhos muito diferentes (saché&, embalagem familiar, multipack,
display, caixa de embarque) sem perder reconhecimento?

CP 8.5 Como incluir futuras variantes, edicoes limitadas e sazonais sem quebrar o sistema?

CP 8.6 Quais elementos do sistema podem ser padronizados para reduzir custos de pré-impresséao e
de produgao (cores fixas, chapas ou clichés comuns, troca de cor apenas na variante)?

CP 8.7 Redija o sumario do guia de aplicagao da embalagem: grid, uso do logotipo, tipografia, paleta,
imagens, variantes, textos, exemplos de certo e errado.

CP 8.8 Verifique a consisténcia destes layouts de variantes [anexar]: onde ha desvios de grid, tipografia,
cor ou hierarquia?
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PROMPT-MODELO

Atue como designer de sistemas de marca. Para a linha [descrever SKUs], defina: (1) arquitetura
de variantes (fixo, variavel, opcional); (2) sistema de codificagao por cor, icone e nomenclatura, com
alternativa acessivel a daltonicos; (3) regras de adaptacéo para tamanhos e formatos; (4) regras para

edicOes limitadas; (5) estrutura do guia de aplicagao. Apresente em tabelas e aponte riscos de confusao
entre variantes.

ENTREGAVEIS DA ETAPA
* Sistema de design da linha (todas as variantes e formatos)
* Planograma ou simulacéo de bloco de géndola

* (Guia de aplicacao da embalagem (guidelines)

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* Simulagbes de bloco de gondola devem ser feitas em escala real ou em renderizacoes fiéis;
impressoes da IA ndo substituem a visualizagao.

* A codificagao por cor sozinha exclui consumidores dalténicos: combine cor com texto, icone ou
POSICAo.

GATE DE SAIDA — Etapa 8

[1 Sistema aprovado para todos os SKUs

1 Guia de aplicacao aprovado

1 Custos de producao do sistema validados

Aprovado por: Data: [/ / Versao:
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Etapa 9

— Testes e validagao com consumidores

Fase 9 de 12
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OBJETIVO

Verificar, com evidéncias, se o design cumpre o que promete: ser encontrado, ser entendido, ser preferido
e transmitir os atributos desejados — sem perder o reconhecimento da marca. Os testes reduzem o risco
do langamento e dao ao cliente seguranca para aprovar.

ENTRADAS NECESSARIAS
* Rotas ou design finalista em mockups e renderizagdes
» Estratégia, hierarquia de mensagens e KPIs do briefing

* Orgamento e prazo para pesquisa

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

* Desenhar o plano de teste (métodos, amostra, métricas)

* Elaborar questionarios, roteiros de grupos e tarefas de teste
* Analisar resultados quantitativos e comentarios abertos

» Sintetizar recomendacdes de ajuste

CHECKPOINT 9
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP 9.1 Quais métodos de teste sdo adequados para este projeto e orcamento: teste monéadico ou
comparativo, shelftest (fisico ou virtual), eye-tracking, teste de encontrabilidade, teste de miniatura
digital, entrevistas qualitativas, teste A/B on-line?

CP 9.2 Quais métricas devem ser medidas (visibilidade, tempo para encontrar, reconhecimento da
marca, compreensao da variante, atributos associados, apelo, intencdo de compra, preco
percebido) e quais sao os critérios de sucesso?

CP 9.3 Elabore o questionario do teste comparando a embalagem atual e a nova [ou as rotas A, B, C],
com perguntas neutras e sem Viés.

CP 9.4 Elabore o roteiro de um grupo de discussao ou de entrevistas em profundidade para explorar a
percepgao emocional e simbdlica do design.

CP 9.5 Qual o tamanho minimo de amostra e a composicao do publico para que os resultados sejam
confiaveis para a decisao?

CP 9.6 Analise estes resultados [colar dados]: ha diferengas estatisticamente significativas? O novo
design perdeu reconhecimento em algum ponto?

CP 9.7 Analise estes comentarios abertos [colar]: quais temas, sentimentos e mal-entendidos aparecem
com mais frequéncia”?

CP 9.8 Quais ajustes de design os resultados indicam, em ordem de prioridade, e quais decisdes nao
devem ser tomadas s6 com base nesta pesquisa?
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PROMPT-MODELO

Vocé é pesquisador especialista em testes de embalagem. Para o projeto abaixo, proponha: (1) método
de teste recomendado e justificativa; (2) métricas e critérios de sucesso; (3) questionario sem viés; (4)
amostra e procedimento. Depois, analise os dados que vou colar, indicando o método estatistico, as
diferengas significativas, os riscos de perda de reconhecimento e as recomendagdes de ajuste. Projeto:
[colar].

ENTREGAVEIS DA ETAPA

* Plano de pesquisa

* Relatdrio de testes com consumidores
* Lista priorizada de ajustes de design

* Design final escolhido com base em evidéncias

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* Respostas simuladas por IA (‘consumidores sintéticos’) servem apenas para preparar hipoteses e
roteiros; nao substituem consumidores reais.

* Peca sempre 0 método estatistico e confira as conclusées com um especialista em pesquisa.
» Evite perguntas que conduzam o respondente a resposta desejada pelo cliente.

GATE DE SAIDA — Etapa 9

[ Resultados atingem os critérios de sucesso definidos

[1 Reconhecimento da marca preservado ou justificadamente alterado
[J Ajustes aprovados € incorporados

Aprovado por: Data:  / / Versao:
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Etapa 10

— Refinamento, textos finais, rotulagem e aprovacoes

Fase 10 de 12
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OBJETIVO

Fechar todas as decisdes de design e de contelido: incorporar os ajustes dos testes, finalizar textos,
fotografia e ilustracao, conferir a rotulagem obrigatéria e obter as aprovagdes formais de marketing,
regulatério, juridico, qualidade e da diretoria. Depois desta etapa, o design esta congelado.

ENTRADAS NECESSARIAS

* Design escolhido e ajustes dos testes (Etapa 9)

* Textos legais aprovados pelo regulatério e textos de marketing
* Fotografias e ilustragdes finais

* Matriz de aprovacao definida no briefing

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

* Reuvisar textos finais (ortografia, consisténcia, tom, tradugoes)

» Conferir a presenga dos elementos obrigatérios com checklist validado
» \Verificar consisténcia entre todos os SKUs e versoes

» Preparar o dossié de aprovagéo e a apresentacgao final

CHECKPOINT 10
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP 10.1 Revise estes textos finais [colar] quanto a ortografia, gramatica, consisténcia de termos,
unidades de medida, tom de voz e clareza.

CP 10.2 Confira se cada painel contém todos os elementos obrigatérios da lista validada pelo regulatério
[colar checklist]. Aponte auséncias, divergéncias e problemas de tamanho ou de posicao.

CP 10.3 Os claims finais estao amparados por comprovagao? Algum texto, imagem ou simbolo pode
induzir o consumidor a erro?

CP 10.4 Compare estas versdes de SKUs [anexar/colar textos] e identifique inconsisténcias de textos,
codigos, pesos, cores e hierarquia.

CP 10.5 As traducdes ou versoes para outros mercados estao corretas e adaptadas culturalmente?

CP 10.6 Quais aprovacoes ainda faltam segundo a matriz de aprovacéo e quais riscos ha em avancar
sem elas?

CP 10.7 Redija o resumo executivo de aprovacgao final: desafio, solugdo, evidéncias dos testes, riscos e
pProximos passos.

CP 10.8 Proponha um procedimento de controle de alteracoes apds o congelamento do design (quem
solicita, quem aprova, como registrar versoes).
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PROMPT-MODELO

Atue como revisor final de embalagem (contetdo, marca e rotulagem). Compare os textos e layouts
finais abaixo com: (1) o checklist regulatério validado; (2) o guia da marca; (3) os textos aprovados.
Entregue uma tabela Painel | Item | Problema | Gravidade | Correcao e uma lista de aprovacgoes
pendentes. Nao presuma requisitos legais: use apenas o checklist fornecido. Material: [colar/anexar].

ENTREGAVEIS DA ETAPA

* Layouts finais revisados de todos os SKUs

» Textos finais aprovados (marketing, regulatério, juridico)
* Dossié de aprovacao assinado

* Design congelado com versao controlada

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* O checklist regulatério deve vir de fonte oficial validada, ndo da memaria da IA.

* Arevisao final € humana e deve ser feita também sobre prova impressa, ndo apenas na tela.
* Aprovagdes devem ser registradas com nome, data e versao.

GATE DE SAIDA — Etapa 10

1 Todas as aprovacoes da matriz registradas
[ Textos e rotulagem 100% conferidos

(1 Design congelado e versionado

Aprovado por: Data: / / Verséo:
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Etapa 11

ao
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hamento da produc

, pré-impressao e acompan

— Arte final

Fase 11 de 12
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OBJETIVO

Garantir que o design aprovado chegue fielmente a embalagem impressa. O designer (ou o finalizador)
prepara a arte final sobre a faca, com cores, sangrias, camadas técnicas e cédigos corretos, acompanha
as provas e participa da aprovacao em maquina. E aqui que um bom design se confirma — ou se perde.

ENTRADAS NECESSARIAS

Layouts congelados e textos aprovados (Etapa 10)

Faca/planificagao definitiva e especificacdes do fornecedor

Padrées de cor da marca e prova de referéncia

Codigos de barras e dados variaveis

PAPEL DA IA NESTA ETAPA

www.packaging.ia.br

Gerar checklists de fechamento de arquivo por processo e substrato

Comparar textos da arte final com os textos aprovados

Explicar par@metros técnicos de pré-impressao e antecipar riscos

Organizar a ficha técnica e o roteiro de aprovagdo em maquina

CHECKPOINT 11
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP 11.1

CP11.2

CP11.3

CP11.4

CP11.5

CP11.6

CP11.7

CP11.8

Gere o checklist de fechamento de arquivo para [processo] em [substrato]: sangria, area de
seguranga, faca em camada separada, cores especiais, reticula, trapping, sobreimpresséo,
branco de fundo, verniz, textos minimos, imagens e exportagao.

Quais cuidados o design exige para este processo (ganho de ponto, distorgao em flexografia,
degradés, textos finos e vazados, registro entre cores, efeitos especiais)?

Compare o texto da arte final [colar] com o texto aprovado [colar] € liste todas as diferencas,
inclusive de pontuacéo, acentos, nimeros e unidades.

Como especificar as cores da marca para o fornecedor (cores especiais, quadricromia,
tolerancia de cor AE, prova contratual, amostra padrao)?

Quais cuidados com o codigo de barras e com cédigos 2D (tamanho, zona de siléncio,
contraste, posicao longe de dobras e soldas)?

Como preparar 0s arquivos de acabamentos especiais (hot stamping, relevo, verniz localizado,
cold foil) para o fornecedor?

Elabore o roteiro de aprovacao em maquina (press check) para o designer: o que conferir, com
que referéncia, sob que iluminagao e como registrar a aprovagao.

Quais sao os erros mais comuns de arte final de embalagem que geram reimpressao, € como
evita-los neste projeto?
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PROMPT-MODELO

Atue como especialista em pré-impressao de embalagens para [processo] em [substrato]. Gere: (1)
checklist de fechamento de arquivo organizado por Estrutura | Cor | Texto | Imagens | Codigos |
Acabamentos | Exportacao; (2) regras de design especificas do processo; (3) roteiro de press check
para o designer; (4) os 10 erros mais comuns e como evita-los. Depois compare 0s textos que vou colar
(aprovado X arte final).

ENTREGAVEIS DA ETAPA

* Arquivos de arte final fechados (normalmente PDF/X, conforme o fornecedor) e arquivos abertos
organizados

* (Checklist de pré-impressao assinado
* Prova contratual e prova de montagem aprovadas

* Relatério de aprovacao em maquina

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* Avalidagao do arquivo ¢ feita com software de preflight e prova contratual; a IA ajuda a verificar, ndo
substitui.

* Cor se aprova com instrumento e sob iluminacdo padronizada, nao por foto enviada a IA.

* Leia os codigos de barras em verificador calibrado na prova ou na primeira tiragem.

GATE DE SAIDA — Etapa 11

'] Preflight sem erros criticos

[1 Prova contratual e prova de montagem aprovadas e assinadas
[ Primeira tiragem aprovada em maquina

Aprovado por: Data:  / / Versao:

www.packaging.ia.br 42



Etapa 12

— Lancamento, ativacao e avaliagcao do design

Fase 12 de 12
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OBJETIVO

Acompanhar a embalagem no mercado e medir se o design cumpriu 0s objetivos: visibilidade,
reconhecimento, compreensao, preferéncia, vendas e percepcao de marca. Esta etapa inclui a adaptagao
do design para o ambiente digital (imagens de e-commerce, redes sociais, materiais de ponto de venda)

e o registro das licoes aprendidas para o portfélio do designer e para os proximos projetos.

ENTRADAS NECESSARIAS

Embalagem produzida e em distribuicao

KPIs e critérios de sucesso definidos no briefing

Dados de vendas, pesquisas pos-lancamento, SAC, avaliagdes on-line e redes sociais

Materiais de lancamento (e-commerce, PDV, redes sociais)

PAPEL DA IA NESTA ETAPA
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Gerar e revisar as imagens e 0s textos de e-commerce e de redes sociais a partir do design aprovado

Consolidar e analisar dados de desempenho e de percepgao

Comparar resultados com os objetivos do briefing

Redigir o estudo de caso do projeto e as licdes aprendidas

CHECKPOINT 12
Perguntas para a IA no inicio da etapa

CP12.1

CP 12.2

CP12.3

CP 124

CP12.5

CP 12.6

CP12.7

CP12.8

Quais imagens e formatos o design precisa ter para 0 e-commerce (imagem principal, imagens
secundérias, infograficos, imagem ‘mobile ready’) e como adapta-los sem descaracterizar a
embalagem?

Como a embalagem pode ser ativada no ponto de venda e nas redes sociais (display, caixa
pronta para a géndola, contelido de unboxing, edicoes especiais)?

Com base nos KPIs do briefing [colar] e nos dados reais [colar], monte um painel Previsto x
Realizado para o design.

Analise estes comentarios de consumidores, avaliagbes on-line e mengbes em redes
sociais [colar]: o que dizem sobre a embalagem (aparéncia, compreensao, uso, abertura,
sustentabilidade)?

A nova embalagem aumentou a visibilidade e a encontrabilidade na géndola e no digital? Ha
evidéncias de confusao com outros produtos ou de perda de reconhecimento?

Avalie o design de 1 a 5 em impacto, reconhecimento da marca, clareza, diferenciagéo, apelo
emocional, funcionalidade, sustentabilidade e producao, justificando cada nota com evidéncias.

Quais licdes aprendidas devem ser registradas (0 que repetir, 0 que evitar, 0 que mudar no
processo de design)?

Redija um estudo de caso do projeto para o portfdlio do designer e para apresentagao a
prémios, com desafio, processo, solugao e resultados comprovados.
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PROMPT-MODELO

Atue como consultor de desempenho de design de embalagem. Com base nos objetivos do briefing
e nos dados reais abaixo, elabore: (1) painel Previsto x Realizado; (2) avaliagdo de 1 a 5 em impacto,
reconhecimento, clareza, diferenciagdo, emogao, funcionalidade, sustentabilidade e producao, com
evidéncias; (3) andlise dos comentarios de consumidores; (4) licdes aprendidas; (5) rascunho do estudo
de caso. Indique claramente onde os dados sao insuficientes. Dados: [colar].

ENTREGAVEIS DA ETAPA

* Kit digital da embalagem (e-commerce e redes sociais)
* Relatério de avaliagao do design (Previsto x Realizado)
* Ficha de avaliacao de design preenchida (Anexo C)

* Registro de licbes aprendidas e estudo de caso

ALERTAS — limites da IA nesta etapa

* Espere tempo suficiente de mercado antes de avaliar vendas; vendas dependem também de preco,
distribuicao e midia, ndo s6 do design.

* Comentarios on-line sdo uma amostra enviesada: combine-os com pesquisa estruturada.

* Resultados divulgados em estudos de caso e prémios devem ser verificaveis e autorizados pelo
cliente.

GATE DE SAIDA — Etapa 12

[ Relatdrio de avaliagao apresentado ao cliente
(1 Lices aprendidas registradas

[l Projeto encerrado formalmente

Aprovado por: Data: / / Verséo:
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Parte 11l — Anexos

Anexo A — Ficha de Checkpoint do designer

Use uma ficha por etapa. Ela documenta o que foi perguntado a IA, o que foi aproveitado e quais decisoes
de design foram tomadas — um registro valioso para defender o design diante do cliente.

Campo Registro

Projeto / Marca / Produto

Etapa

Data / Designer responsavel

Ferramentas de IA utilizadas (texto e imagem)

Bloco de contexto utilizado (versao)

Cadigo | Pergunta feita Sintese da resposta | O que foi aproveitado/ | Decisao de design

descartado

Prompts de imagem utilizados (registro) Verificacao de originalidade e direitos
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Anexo B — Checklist consolidado dos gates

Visao Unica de todos os critérios de aprovacao do projeto de design, para acompanhamento pelo lider

do projeto.
Etapa ‘ Critérios de aprovacao ‘ OK
1. Briefing criativo e imersao na * Problema de design e objetivos priorizados aprovados [
marca  Grau de liberdade criativa e mandatérios acordados
* Critérios de aprovagéo definidos por escrito
2. Pesquisa * Auditoria visual concluida e apresentada ao cliente 0
* Insights de design validados
* Oportunidades de diferenciagao acordadas
3. Diagnéstico da marca, da * Ativos a preservar aprovados pelo cliente 0
embalagem atual e das restricdes | * Mapa de mandatérios e area Util validado pelo regulatério
* Regras técnicas confirmadas com o fornecedor de impressao
4. Estratégia de design e * Estratégia de design aprovada pelo cliente [
posicionamento * Hierarquia de mensagens e claims validados
* Principios de design acordados como critérios de avaliagao
5. I[deagéo e rotas criativas * Rotas finalistas escolhidas pelo cliente [
* Originalidade das referéncias verificada
* Riscos de cada rota registrados
6. Desenvolvimento do design * Layouts finalistas aprovados para visualizagdo 3D M
gréfico * Tipografia, cores e imagens com licengas verificadas
* Hierarquia e legibilidade validadas
7. Design estrutural, materi-ais, » Forma, material e acabamentos validados com engenharia e fornecedores [
acabamentos e experi-éncia * Mockups aprovados pelo cliente
* Custo estimado dentro do orgamento
8. Sistema de design * Sistema aprovado para todos 0os SKUs 0
* Guia de aplicagao aprovado
* Custos de produgéao do sistema validados
9. Testes e validagdo com * Resultados atingem os critérios de sucesso definidos [
consumidores * Reconhecimento da marca preservado ou justificadamente alterado
* Ajustes aprovados e incorporados
10. Refinamento, textos finais, * Todas as aprovacdes da matriz registradas 0
rotulagem e aprova-goes * Textos e rotulagem 100% conferidos
 Design congelado e versionado
11. Arte final, pré-impresséo e * Preflight sem erros criticos [
acompanha-mento da producdo | ¢ Prova contratual e prova de montagem aprovadas e assinadas
* Primeira tiragem aprovada em maquina
12. Langamento, ativacao e * Relatério de avaliagao apresentado ao cliente [
avaliacdo do design * Licoes aprendidas registradas
* Projeto encerrado formalmente
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Anexo C — Ficha de avaliacao do design de embalagem

Pode ser usada para comparar rotas criativas (Etapa 5), avaliar o design antes da aprovacao (Etapa 10) e
medir o resultado no mercado (Etapa 12). Atribua notas de 1 a 5 sempre com a evidéncia que as sustenta;
os pesos devem refletir a estratégia do projeto.

Critério

O que avaliar

Evidéncia

‘ Peso

\ Nota (1-5)

Impacto

Destaque na gbndola e na tela;
capaci-dade de ser notado

Reconhecimento da
marca

Uso e forga dos ativos
distintivos; identi-ficacéo
imediata

Clareza

Compreenséao do produto,
variante e beneficio em
segundos

Hierarquia e legibili-
dade

Percurso do olhar, contraste,
tamanhos, leitura em miniatura

Diferenciagao

Distancia visual dos
concorrentes sem perder o
codigo da categoria

Apelo emocional

Desejo, apetite, confianca,
prazer estéti-co

Coeréncia
estratégica

Aderéncia ao posicionamento e
aos principios de design

Sistema

Capacidade de se estender a
linha e a futuras variantes

Funcionalidade e
experiéncia

Uso, abertura, ergonomia,
acessibilidade, unboxing

Sustentabilidade

Escolhas de material, tinta e
acabamen-to; comunicagao de
descarte

Producéao

Viabilidade e fidelidade de
impressao; custo

Nota ponderada = Z (peso X nota) + Z pesos. Interpretacao sugerida: = 4,0 design de referéncia;
3, 0-3, 9 adequado, com ajustes pontuais; < 3,0 exige revisao da solucao.

Anexo D — Biblioteca de perguntas transversais para designers
Perguntas Uteis em qualquer etapa para elevar a qualidade da resposta da IA e do proprio design:

Quais premissas vocé usou? Qual o seu grau de certeza em cada ponto?

Quais sao as 3 solugbes mais Obvias para este problema? Agora proponha 3 que ninguém da

categoria faria.

O que um diretor de criacao exigente criticaria neste layout?
Como um consumidor com pressa, idoso ou com baixa visao perceberia esta embalagem?
Esta solucdo se parece com alguma marca, embalagem ou obra conhecida? Aponte possiveis

semelhancas.

Esta decisao é coerente com a estratégia e com o que foi aprovado nas etapas anteriores?
O que acontece com este design em 5 cm (miniatura), em 2 metros (gébndola) e em 30 cm (méo do

consumidor)?

Resuma a defesa deste design em 5 linhas para apresentar ao cliente.

www.packaging.ia.br
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Anexo E — Modelo de Bloco de Contexto do Projeto de Design

PROMPT-MODELO
CONTEXTO DO PROJETO DE DESIGN (versao __, atualizadoem _/ /)

Marca / Produto: [nome] | Tipo: [redesign evolutivo / revolucionario / langamento / extenséo / edicao
limitada]

Categoria e canais: [categoria; supermercado, farméacia, e-commerce, redes sociais]

Publico: [perfil, momentos de compra e uso]

Posicionamento e prego: [territorio, proposta de valor, faixa de preco]

Ativos distintivos a preservar: [cor, logotipo, forma, personagem, padrao]

Hierarquia de mensagens: [1°, 2°, 3°]

Principios de design aprovados: [lista]

Rota criativa escolhida: [nome e descri¢cao curta]

Restrigbes: [formato, material, processo de impresséo, n° de cores, acabamentos, obrigatérios de
rotulagem]

Decisoes ja aprovadas (gates): [lista]

Restricoes para a lA: ndo invente dados; evite clichés da categoria; marque [VERIFICAR] quando incerto;

nao imite marcas ou artistas.

Anexo F — Glossario

Termo ‘ Significado

Ativo distintivo
Arte final

Bloco de marca
Briefing criativo
Checkpoint
Codigos da categoria
Design freeze

AE (Delta E)

Faca (planificagao)
Gate

Hierarquia visual
Moodboard

Press check

Prova contratual
Rota criativa

Shelf test
Unboxing

Elemento que o consumidor associa a marca (cor, forma, logotipo, personagem, pa-dréo).
Arquivo digital definitivo, preparado tecnicamente para a producéo das matrizes de impressao.
Efeito visual de varios produtos da mesma marca lado a lado na géndola.

Documento que traduz a demanda do cliente em um desafio de design claro.

Conjunto de perguntas a IA feito no inicio de cada etapa.

Convengoes visuais que ajudam o consumidor a reconhecer um tipo de produto.
Congelamento do design; a partir dele, mudangas exigem controle formal.

Medida numérica da diferenga entre duas cores.

Desenho do contorno de corte, vinco e dobra da embalagem.

Ponto formal de aprovagao ao fim de cada etapa.

Ordem em que os elementos séo percebidos pelo olhar.

Painel de referéncias visuais que expressa a atmosfera de uma rota criativa.

Aprovagao da impressao na maquina, no inicio da tiragem.

Prova de cor aprovada que serve de referéncia formal entre cliente e gréfica.

Caminho conceitual e visual alternativo para resolver o desafio de design.

Teste de visibilidade e escolha da embalagem em goéndola fisica ou virtual.

Experiéncia de abrir a embalagem, especialmente relevante no e-commerce.
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Consideracoes finais

A IA ndo tem olhar, ndo tem repertério vivido e ndo conhece a alma de uma marca como o designer que
mergulhou nela. Mas, bem conduzida, ela amplia a pesquisa, multiplica as alternativas, antecipa erros e
libera tempo para o que realmente importa: pensar, criar e fazer escolhas com intencao.

O método de Checkpoints transforma o uso da IA em disciplina de projeto. Cada etapa comeca com
perguntas que ampliam o olhar e termina com critérios objetivos de aprovacéo. Adapte as perguntas ao seu
estudio, a sua categoria e ao seu estilo — e lembre-se: a melhor pergunta para a IA é sempre aquela que
nasce do olhar de quem sabe o que esta procurando.

INTELIGENCIA DE
EMBALAGEMS.O
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